
《市场调查实务》（实践）（课程代码：07153）课程考试大纲

一、目的与要求

《市场调查实务》（实践）是高等教育自学考试市场营销专业（专升本）专业核心课程

之一，采用笔试的考核方式。《市场调查实务》（实践）是市场营销专业课程体系中的一门重

要专业技能核心课程，也是其他经管类专业中的重要课程之一。它符合高技能人才培养目标

和营销专业以及其他经管类专业在市场调查岗位上的认知要求。课程教学的主线是培养学生

的应用能力，使他们能够综合运用所学的调查理论与方法来解决实际经济或管理问题。通过

学习本课程，学生应该掌握市场调研方案的制定、调查问卷的设计、各种调研方法的应用、

调查资料的整理、分析与描述技术，以及市场调研报告的撰写方法。最终，学生在实践中形

成扎实的市场调研能力。在这个学习领域中，本课程是为培养和检验考生在市场实践当中掌

握公共关系基本知识和基本技能而设置的一门专业基础课程。

本课程的考试，统一在课堂上进行笔试。要求考生在规定时间内按照题目的具体要求完

成相应试题。考试时一律不准的带参考书籍和其他资料。

二、考核目标

1．了解市场调查的意义和作用；

2．掌握市场调查的基本方法；

3．将市场调查的基本方法与运用方式相结合；

4．将市场调查理论与调查实务相结合。

三、考试内容

1. 市场调查方案的设计

2. 市场调查的规划

3. 市场调查结果的分析

4. 市场信息的预测

5. 市场调查报告的撰写与提交

四、参考教材

《市场调查实务(第三版)》黄慧化、陈学忠主编，电子工业出版社，2022 年出版。

五、命题要求

1、《市场调查实务》（实践）总分 100 分，考试时间为 120 分钟。

2、命题应严格按照本大纲对学生实践能力的要求，不能随意提高或降低标准。

3、命题应严格按照本大纲试卷结果要求设计试题，不得随意改变。



4、每套试题要安排题目的难易层次。在一般情况下，试题难易分为易、较易、较难、难四

个等级。每份试卷中，试题难易程度的比例一般为：易占 30％；较易占 30％；较难占 20％；

难占 20%。

六、注意事项

考试形式采用笔试考试。


